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E. Dem“‘gaz'\enda\ -USA

Senza dati, sei solo un’altra
persona con un‘opinione




Chi sia™©

La nostra proposta nasce dalla
collaborazione tra un gruppo di
professionisti attivi sul piano
commerciale e un desk altamente
tecnologico che ci garantisce
l'accesso ai piu aggiornati sistemi di
comunicazione web.

'assenza di sovrastrutture ci
permette di proporre servizi
altamente innovativi a prezzi
concorrenziali, servizi fino ad oggi
riservati a grandi clienti e centri
media internazionali.
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Progettiamo e realizziamo, con grande attenzione ai
risultati dei nostri clienti, campagne pubblicitarie locali,
nazionali, nazionali geolocalizzate e internazionali
utilizzando tutte le tecnologie piu avanzate di
comunicazione web.

Marketing

Geofancing Social adv :
automation

WEB Video Native adv

Programmatic adv
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Il mercato O

WEB e MOBILE O




Global Mobile Data Traffic Growth / Top-Line

Global Mobile Data Traffic will Increase 10-Fold from 2014—2019

57% CAGR 2014-2019

24.3EB

30
25
20

Exabytes 16.1 EB
10.7 EB
10 e.s EB
5 4.2 EB
2.5 ER

per Month 15 I
- -

2014 2015 2016 2017 2018 2019

Source: Cisco VNI Global Mobile Data Traffic Forecast, 2014-2019

e
Cisco
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LA TOTAL DIGITAL AUDIENCE IN ITALIA

g ol [

TOTAL DIGITAL AUDIEHBE N MOBILE?*
(2+ anni) [2* anni} (18 - 74 anni)

S w0 UTENTI UNICI piLiON) 23.2 10.7 204

i

o w0 TEMPO SPESO (1 L _
(1

g o % POPOLAZIONE 42,2, 19,5% 46,37,

—O UTENTI UNICI (MiLIONI) 29.8
=0 TEMPO SPESO (it 53:42

=l() % POPOLAZIONE 54,29, 45,97,
* Mobile = smartphone e tablet al netto delle sovrapposizioni

Fonte: Total Digital Audience, dati di Ottobre 2016 - Audiweb powered by Nielsen. .

italiani2+ anni per TDA e PC; italiani18-74 anni per il MOBILE a_ﬂcweb
*MOBILE: smartphone e/o tablet al netto delle sovrapposizioni. === nielsen

MESE
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Mobile internet
Television
Outdoor

Radio

Cinema
Magazines
Desktop internet
Newspapers

Source: : Zanith
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ratOﬁ

. 1eqli OP€
cevision ded
Le P fonte: programmatic day

. Lo sviluppo di soluzioni pubblicitarie online da qui a un anno
Tra un anno gueste soluzioni saranno...

<< Freddo Caldo >>
mobile [N
video NGB
social NG

Marketing people-based (L I

Native advertising [ G
Influencer marketing .|
Content marketing [ N NGEERNG

search [NNER
App marketing
Display L
eMail NG
Classifieds [ GGG
Distribuzione delle valutazioni su alcuni aspetti di sviluppo legate alle soluzioni pubblicitarie, in risposta

alla domanda sulla diffusione attesa da qui a un anno. In forte crescita mobile, video e data management
** mentre alcuni formati sembrano essere passati di moda. 9
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SSERVATORI.NET

Internet advertising: la vista per formati il nnovition

3,0 y MLDE

Peso % dei formati
= Email sul totale mercato

2017
: 2016

m Native

= Classified

Search

= Altro
display

= Video

2015 2016 2017*

Fonte: Osservatorio Internet Media Politecnico di Milano e |AB Italia - * Dati a preconsuntivo

Andrea Lamperti 29.11.17 www.osservatori.net
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SSERVATORI.NET

Programmatic advertising digita innoratio

500 = MLNE
Peso sul totale Peso sul totale
396 Internet adv Display adv
. min di € 2016 <2017 2016 32017
400 -

315

min di €

13% 2> 15% 23% =2 25%

110

min di €

Peso del Peso del
2014 2015 2016 2017+ video private & direct

Fonte: Osservatorio Internet Media Politecnico di Milano e IAB Italia - * Dati a preconsuntivo

Andrea Lamperti 29.11.17 www.osservatori.net
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La dinamica del Business
Come va e come andra
Sta andando bene

Il piano del business
prodotto dai due
assi: come va oggi

0 | (cresce, & stabile o
0 0 e oo - ECE-EHEI}EEEDI;FHE

o

P Tay prevedi che vada
i % Andra nel prossimo anno.

[ \ meglio >>
@—_ i | i : —q
<< Non | 30% ;' Il quadrante pil

andra meglio kY : dinamico & quello

k| #F

~ - piu affollato di

S s

o h risposte: il 65% del
5 / Iy campione segnala
0 I 0 una situazione

positiva con attesa
di ulteriore crescita

per I'anno in corso.
Mon sta andando bene
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® Mobile File Sharing (1%,2%)

® Mobile Audio (8%.6%)

® Mobile Web/Data/VolP (36%,17%)
® Mobile Video (55%,75%)

Exabytes
per Month

2015 2016 2017 2018 2019 2020
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Per approfondire segui il video sul sito
mobileadyv:

e Utilizzando la RTB si
comprano i profili
che corrispondono al
target richiesto e si
erogano le
campagne del cliente

* |l monitoraggio
continuo delle
campagne permette
di ottimizzare costi e

risultati

14
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Campagna Programmatic
raccolta 8 x mille onlus

Per misurare l'interesse degli utenti
raggiunti, abbiamo misurato il tempo
speso sul sito:
www.ottopermillevaldese.org

tto IN ITALIA C'E UNA CHIE "\ -
BF'EF CHE GES IL TUO
'.I.1I:I.h.l‘| 'a;.".ll.'l."'ll.. 811000 u
tto IN ITALIA C'E UNA CHI
BPEF CHE GESTISCE IL mﬂm
LI1I.I.!'\..I‘| '.;".!I.ll."'ll.. ax1000

Obiettivo: far conoscere i principi della Chiesa
Valdese e i progetti fFinanziati con I'8x1000 negli
anni passati per aumentare la raccolta di firme
sulla dichiarazione dei redditi dell'anno corrente
attraverso una campagna digital in programmatic
che agganci l'interesse degli utenti. Durata: dal 1
maggio al 17 luglio 2017

Target click: 187.500

Nella prima settimana di campagna la media e
stata di 10”. Con le ottimizzazioni su publisher,
intervalli di messa live, device e pressione diversa
sulle varie regioni, siamo arrivati ad una media
finale su tutta la campagna di 45".

Fondamentale per questo risultato la
collaborazione con l'agenzia di riferimento che si
occupava del tracking che ci ha messo a
disposizione 'accesso ad Analytics.

15
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http://www.ottopermillevaldese.org/

* Periodo: un mese di campagna

. . * Obiettivo: segnalare alle imprese che
Camera di Commercio riceveranno l'avviso per il pagamento

di Genova del diritto fisso solo su PEC
publisher  Impressions  Click * Geotarget: provincia di Genova
et T e * Strumento : Programmatic adv
repubblica.it 396.161 887 ° h ttp://WWW.ge.Ca mcom.it
ilmeteo.it 376.655 818
fidelityhouse.eu 333.278 1.627 *
ilsecoloxix.it 277.417 412
lastampa.it 204.501 391
staseraintv.com 96.775 260
ligurianotizie.it 53.263 121
genovaz4.it 20.127 35
urbanpost.it 5.871 14
ilsole24ore.com 2.999 17 — 16
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http://www.ge.camcom.it/

Ccome hemad\' 1
“at\\’ * In un articolo sull' Harvard
Business Review, l'esperto
di marketing Mitch Joel ha
* Il native advertising pone definito la Native
la pubblicita all'interno di Advertising come "un
un contesto senza formato pubblicitario
interrompere 'attivita creato specificamente per
dell'utente, diventandone un determinato media sia
parte, amplificandone il dal punto di vista del
significato e catturando Formato tecnico sia dal
l'attenzione del punto di vista del

potenziale consumatore. contenuto (la creativita)".
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nz
Ccome fu adv 2
“at\\’e
* E necessaria una landing * Inun sito aziendale gia
page con ricco di informazioni su
lapprofondimento che storia aziendale e sui
['utente cerca. prodotti e possibile
* Molte aziende sono ricche mirare la parte delsito
di storia e hanno coerente con gli interessi
moltissimi argomenti da dell’'utente in modo da
Far conoscere ai propri ridurre al minimo la

clienti, attuali e Futuri. dispersione.

RS
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Donna Moderna, Lei TV,

Giallo Zafferano, CookAround

esecake-light-senza-biscotti

Stai leggendo: Cucina Cheesecake light senza biscotti

DOLCI & DESSERT

gero alle pesche Cheesecake con frutta brinata

Potrebbe interessarti anche

SPONSORIZZATO SPONSORIZZATO

Tagli di capelli per COPPETTE ALLE Ha dato alla luce 4
donne mature per FRAGOLE SOLARELLI gemelline, poi i medici

Lit/allacciateilgrembiule/torta-furba-alla-nutella/

[corev JIEIEMNCTTERY » - JIENIE

R0 ANCHE INTERESSARTI

1% =
slla seta senza TORTA DEGLI ANGELI ricetta COPPETTE ALLE FRAGOLE
ture. Scopri torta soffice nonna colazione SOLARELLI

hologia Cose Buone

"
W,

b

S S P
OLCI DI PASQUA PASTA PER PIZZA da fare in casa CHIFFON CAKE ricetta

SCARICARE ricetta infallibile e facile ciambellone americano senza |
burro T
LA CONNESSIONE PIU POTENTE SARA SEMPRE LEMOZIONE. COPPETTE ALLE
ure per FRAGOLE
pre...» SOLARELLI »

nba-di-pasqua-le-variant

INA BENESSERE BELLEZZA MODA CASA GIARDINAGGIO MATRIMONIO Vi

ET omiceme KT weekeno
a calorie positive e Dolci di Pasqua per Weekend in Friuli: cosa
quali sono e a bambini, le 10 ricette vedere a Gorizia
ono
SCOPRI > SCOPRI > SCOPRI >

Potrebbe interessarti anche

RICETTE

0SE BUONE IS PrRoOPRIETA AUMENTI

ALLE FRAGOLE Cibi dimagranti: 6 spezie Torta all'arancia, il dolce
1 che sgonfiano la pancia soffice e leggero ai...

CoMUEIT T

1eesecake alla ricotta

DOLCI, FRUTTA E DESSERT

secake al dulce de leche

oA CUUVUE
M

Selezior OIST

Cose Buone
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o C“e“t.\

e Solarelli

e 3 settimane
Native « Totale: 15.000 click
 Formato: Landing page

€ - C | @ ricenedonnamoderna.com

Staileggendo: Cucina Cheesecake light senza biscotti

O Ssen

Cheesecake leggero alle pesche Cheesecake con frutta brinata

Potrebbe interessarti anche

SPONSORIZZATO

Tagli di capelli per COPPETTE ALLE Ha dato alla luce 4
donne mature per FRAGOLE SOLARELLI  gemelline, poi i medici
h 4 i !

itvit

#  C(UONA  BENESSERE  BELLEZZA  MODA  CASA  GIARDINAGGIO  MATRIMONIO  VIAGGI  OROSCOPO  SPECIALI Q

.

Alimenti a calorie positive e Dolci di Pasqua per Weekend in Friuli: cosa Maschera viso al cioccolato,
negative: quali sono e a bambini, le 10 ricette vedere a Gorizia come farla
cosa servono

SCOPRI > SCOPRI > SCOPRI > SCOPRI >

Potrebbe interessarti anche
| BRI cosesuou [E1 eommerhaumem [ oo JEERECE [ oesioem ancazne 2 O

COPPETTE ALLE FRAGOLE Cibi dimagranti: 6 spezie Torta all'arancia, il dolce Una pelle splendida, anche
SOLARELLI che sgonfiano la pancia soffice e leggero ai... in inverno.
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. - a
jona: - oSS\““\-'
e funzi™, di pf
Com e a7\ n
U \Ca
com
* Attraverso varie  Comunicazione geolocalizzata

tecnologie e sui punti vendita, ad Es. base 1
piattaforme si km dal PV.
D.OSS.Odn.O attuare * Raggiungere utenti che hanno
plantdl frequentato certi luoghi, ad Es.
comunicdzione concessionari auto
mirati sulle . .
esigenze del * Raggiungere utenti che
cliente frequenteranno un certo luogo

ad Es. Fiere, Concerti, Eventi
Sportivi ecc.

21
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* Permette diraggiungere
con la massima precisione
utenti profilati per
interessi e geolocalizzati
a livello di provincia.

* Inventory: Facebook e
Instagram

22
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‘e
ey ‘ » Scarpe e Scarpe
NUQVA APERTURA
CRISTINA CHIABOTTO - o GeO: TorinO
SOLO PERTE

* Impressions: 27.234
 Click:1.166

6 APRILE ° 80re
20% . * Target: Donne, 20-45
* CTR:4,28%

y
SULTOTALE DEI TUOI
ACQUISTL® IN PIU, o
TROVI TANTI SCONTI
G95RI01 301 r
A CRORKE .

FING AL 30%. 5
L4 FCMORICHE MR ECLMULABIE COR ATHE M
ED EAUIDA SCUD ML EXCRE O TCHIND AT

aaaaaa
gggggg

« Dati dilnsights
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C
Mettiamo a disposizione ’
uno strumento di MKT .
Mobile, completamente .

sviluppato in ITALIA,
altamente integrato che
permette di gestire in
modo facile ed efficace |
rapporti con | propri .
clienti oltre che
svilupparne di nuovi.

Comunicazioni
Promozioni
Sondaggi

con la possibilita di un
monitoraggio completo delle
attivita e la creazione di un
vero e proprio CRM

Reportistica completa su ogni
passaggio

24
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Landing Promotion PRO Landing Lead PRO Landing mFlyer PRO Landing Donation PRO Landing Booking Landing Deal

rmpi.;n;
N
A
New Castle

RESTAURANT

QR italianpizza
h—

TROVCL( 24

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorern ipsurn dolor sit amet

(@ Detail Lorem ipsum dolor sit amet

5,00 €

bl 9.780€

PoyP
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Analisi esigenze del cliente

Proposta operativa con white list siti e click
garantiti

Messa a punto della campagna con test e verifiche
sul campo

Espletamento campagna con verifica puntuale
dell'andamento

Reportistica completa
Analisi post-campagna

26
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 Partner con le principali piattaforme di
programmatic e con le DMP per la realizzazione
di audience su misura

 Copertura completa dell'inventory NATIVE con
erogazione delle campagne sui principali
publisher

27
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info@comunicarefuturo.com
02.97249426

Comunicazione ad alta
tecnologia per le imprese

www.comunicarefuturo.com

Comumaa%e

futuro s.r.l.

pm——

——
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